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+Qué significa exactamente que un producto
* sea “gratis”’? ;Cudles son los peligros de un

mercado basado en un precio “cero”? Chris

Anderson, explora en Gratis como el entorno digital marca una
tendencia imparable. Si en el siglo XX lo gratuito era una estrategia
de marketing, una forma de desplazar el pago de un productoa otro,
hoy es una fuerza econémica totalmente nueva, un modelo de
mercado que requiere una mentalidad empresarial revolucionaria.
Desde el clisico sistema de tres partes, donde una tercera sostiene el
intercambio gratuito entre otras dos, lo gratuito se extiende hoy
hasta productos tan novedosos como los libros digitales o los
audiolibros, que lejos de perjudicar el mercado editorial lo

potencian, -.1
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